
manualde identidade
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nossamarca
O logotipo é composto
por uma tipografia em caixa alta,
contemporânea e funcional, refletindo
um tom amigável e moderno para a marca. 

A fonte utilizada é a Helvetica
Rounded LT Std - Bold.
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A área de não interferência protege 
a legibilidade e integridade visual
da marca dentro do layout.

Deve-se utilizar a altura da letra “E”
como módulo para resguardar 
as laterais, acima e abaixo da marca,
de outros elementos.

interferênciaárea de não
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da marca
O padrão cromático deve ser respeitado, 
sendo a versão quadricromática de uso principal.

Quando necessário, como em fundos coloridos
que desarmonizam com a marca ou em plataformas 
que tenham limitação de cores, é permitido o uso
das versões monocromáticas para garantir
a legibilidade.

V E R S Ã O
P R I N C I P A L

V E R S Ã O
P O S I T I V A

V E R S Ã O
N E G A T I V A

V E R S Ã O
S O B R E  F U N D O S
C O L O R I D O S

A P L I C A Ç Ã O P A L E T A  D E  C O R E S G R A F I S M O  E  Í C O N E S T I P O G R A F I A
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da marca
A correta aplicação da marca garante sua
integridade visual e memorização.

São proibidas, salvo as que se encontram
neste manual, as seguintes alterações na
marca:

• USO DE OUTRAS TIPOGRAFIAS;

• ALTERAÇÃO DE CORES;

• DISTORÇÃO DE ELEMENTOS GRÁFICOS;

• APLICAÇÕES SOB FUNDOS QUE COMPROMETAM
  A LEGIBILIDADE DA MARCA;

• DESRESPEITAR A ÁREA DE NÃO INTERFERÊNCIA.

A P L I C A Ç Ã O
C O R R E T A

A P L I C A Ç Ã O
C O R R E T A
S O B  F U N D O
C O M  I M A G E M .

N Ã O  D I S T O R C E R  
O  L O G O  O U  A L T E R A R
S U A S  P R O P O R Ç Õ E S .

N Ã O  A P L I C A R  
S O B  F U N D O  C O M  R U Í D O
Q U E  G E R E  D I F I C U L D A D E  
N O  E N T E N D I M E N T O
D A  M A R C A .

N Ã O  A L T E R A R
A S  C O R E S  I N D I C A D A S
N E S T E  M A N U A L .

N Ã O  A P L I C A R  
C O M  C O R E S  Q U E  G E R E M
P O U C O  C O N T R A S T E
O U  C O N F L I T E M  C O M
A S  C O R E S  D A  M A R C A ,  D A N D O
P R E F E R Ê N C I A  À  A P L I C A Ç Ã O
D A  V E R S Ã O  P O S I T I V A  Q U A N D O
F O R  O  C A S O .



P R E V I E R I C S S O N . C O M . B R

X X X X X X X
C I D A D E ,  E S T A D O

C E L U L A R :  +  5 1  1 1  6 7 1 3 0 6 2
T E L E F O N E :  +  5 1  1 1  8 3 0 2 8 4 1

E M A I L :  c o n t a t o @ p r e v i e r i c s s o n . c o m . b r

M O C K U P  C A R T Ã O

da marca
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M O C K U P  C A M I S E T A

da marca
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M O C K U P  C A N E C A

da marca



M O C K U P  S A C O L A

da marca
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de corespaleta
A paleta de cores deve ser respeitada
para garantir a unidade visual da marca
em diferentes situações de aplicação.
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RGB
#0e285d

RGB
#004ca9

RGB
#00ac79

CMYK
 C: 097  M: 096  Y: 043  K 012

CMYK
 C: 080  M: 094  Y: 000  K 000

CMYK
C: 097  M: 096  Y: 043  K 012

RGB
#e13c80

RGB
#ff6d00

RGB
#66389b

CMYK
C: 011  M: 092  Y: 024  K 000  

CMYK
C: 000  M: 076  Y: 092  K 000

CMYK
C: 077  M: 091  Y: 000  K 000

RGB
#7bc605

RGB
#00a651

RGB
#0089ce

CMYK
C: 062  M: 000  Y: 099  K 000  

CMYK
C: 083  M: 003  Y: 089  K 000

CMYK
C: 085  M: 039  Y: 003  K 000

RGB
#ffce00

RGB
#000000

CMYK
C: 005  M: 024  Y: 092  K 000

CMYK
 C: 000  M: 000  Y: 000  K 100

C O R E S  P R I N C I P A I S

C O R E S  S E C U N D Á R I A S
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O grafismo pode ser utilizado nos materiais 
de divulgação como apoio, reforçando
a memorização e integridade visual
da marca.

grafismos eícones



Ícones facilitam a comunicação 
e são essenciais para a construção da 
identidade da marca junto a seu público alvo.

O design com linhas arredondadas nas cores 
da marca, permite que sejam usados, tanto 
na versão positiva quanto na negativa, sem 
perderem a eficiência e mantendo a unidade 
na comunicação.

Os ícones podem ser utilizados em qualquer 
das cores estipuladas pela paleta.
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grafismos eícones



M O N T S E R R A T

a b c d e f g h i j k l m n o p q 
r s t u v w x y z  A B C D E F G 
H I J K L M N O P Q R S T U V 
W X Y Z 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 
@#$%¨&*()_+!  

a b c d e f g h i j k l m n o p q 
r s t u v w x y z  A B C D E F G 
H I J K L M N O P Q R S T U V 
W X Y Z 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 
@#$%¨&*()_+!  

a b c d e f g h i j k l m n o p 
q r s t u v w x y z  A B C D E 
F G H I J K L M N O P Q R S T 
U V W X Y Z 0 1 2 3 4 5 6 7 8 
9 @#$%¨&*()_+!  

a b c d e f g h i j k l m n o p 
q r s t u v w x y z  A B C D E 
F G H I J K L M N O P Q R S 
T U V W X Y Z 0 1 2 3 4 5 6 7 
8 9 @#$%¨&*()_+!  

a b c d e f g h i j k l m n o p 
q r s t u v w x y z  A B C D E 
F G H I J K L M N O P Q R S 
T U V W X Y Z 0 1 2 3 4 5 6 7 
8 9 @#$%¨&*()_+!  

a b c d e f g h i j k l m n o 
p q r s t u v w x y z  A B C 
D E F G H I J K L M N O P Q 
R S T U V W X Y Z 0 1 2 3 4 
5 6 7 8 9 @#$%¨&*()_+!  

nossatipografia
A principal fonte para os materiais 
de comunicação da marca E-Invest
é a família tipográfica Montserrat, 
podendo ser utilizada em todas as suas 
variações.
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